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CHI SIAMO

Siamo un’agenzia di comunicazione
indipendente, fondata nel 2021: il nostro
obiettivo € quello di trasformare le idee in
messaggi potenti e incisivi.

Ci occupiamo di comunicazione a 360°, dalla
stesura di comunicati stampa, alle gestione
delle PR, fino alla gestione dei canali social,
dei siti web e delle campagne di digital
advertising.

La nostra missione & creare contenuti efficaci
e dare voce alle aziende attraverso una
strategia di comunicazione multicanale
integrata e ben definita.

Non ci limitiamo ad essere un semplice
fornitore di servizi: lavoriamo al fianco dei
nostri clienti, per sviluppare e implementare
strategie che rispondano alle loro esigenze
specifiche.

Analisi dello

N

status quo

Facciamo una fotografia dello stato dell’arte
della comunicazione aziendale in essere,
identificando punti di forza e aree di
miglioramento.

Elaborazione strategia di
comunicazione modulare

A seconda delle necessita, elaboriamo una
strategia di comunicazione che possa
essere o legata ad un progetto specifico
oppure multicanale integrata.

Messa a terra
della strategia

Realizziamo i progetti definiti in base al
piano strategico, alle tempistiche
concordate e ai budget condivisi.



https://www.be-content.it/agenzia-di-comunicazione

o S - || NOSTRO KNOW-HOW
S S e NEL SETTORE FIERISITCO

Il mondo degli eventi e delle fiere richiede esperienza sul campo e una profonda conoscenza dei
diversi target: espositori in cerca di lead e contatti commerciali, visitatori e buyers che ancora oggi lo
considerano luogo di incontro strategico per scoprire le novita di prodotto e mantenersi aggiornati
sulle evoluzioni del settore.

Pochi giorni di manifestazione durante i quali, dopo mesi di lavoro, organizzazione, pianificazione e
investimenti in visibilita digitale e offline, la community si ritrova per alimentare un meccanismo
virtuoso di generazione del business, per merceologie e ambiti sempre piu verticali e specializzati.

Un mondo che abbiamo imparato a conoscere molto bene e che negli anni ci ha visti al fianco dei
nostri clienti, con la voglia di crescere insieme a loro, intercettando le loro necessita e supportandoli
nel raggiungimento dei loro obiettivi.




LA GENERAZIONE
DEI CONTENUTI,
AL CENTRO

LA NOSTRA CAPACITA’ DI REALIZZARE CONTENUTI ORIGINALI, PERMETTE
ALL'ORGANIZZATORE DELLA MANIFESTAZIONE DI RACCONTARLA ATTRAVERSO | CANALI DI
MARKETING, PER TUTTO L’ANNO, FINO AL GIORNO DELL’EVENTO E DI FARLO IN MODO
COORDINATO, ORIGINALE, RILEVANTE, MULTICHANNEL E QUINDI RICONOSCIBILE

GENERAZIONE DI UNA CORRELAZIONE
ORGANICA FRA CONTENUTI WEB E SOCIAL

N
APPROCCIO MULTICHANNEL PER AUMENTO
L'INCREMENTO DELLA BRAND < DELLENGAGEMENT
AWARENESS CCONTF—NT DELLA COMMUNITY

S



IL NOSTRO APPROGCIO

" STRATEGICO MULTICANALE

LA GENERAZIONE DI CONTENUTI ORIGINALI E" IL PUNTO DI PARTENZA CHE ClI PERMETTE DI
ALIMENTARE | CANALI DI MARKETING IN MODO COORDINATO E DI RIVOLGERCI ALLA COMMUNITY IN
OTTICA INTEGRATA E MULTICANALE, OTTIMIZZANDO LO SFORZO DI COMUNICAZIONE E RENDENDO

RICONOSCIBILE IL CLIENTE AGLI UTENTI, TRASVERSALMENTE Al TOUCH POINT DISPONIBILI.
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e, UFFICIO
st STAMPA & PR

\IGestione
Trasformiamo || messaggio aziendale in : e monitoraggio del piano editoriale di ogni media
contenuti ad alto valore aggiunto, N Organizzazione
prestando attenzione a| target e ai media e gestione di conferenze stampa e interviste
di riferimento. N Rassegna

periodici con il cliente per un costante monitoraggio
delle pubblicazioni sui media

| nostri testi sono caratterizzati da un E . .
format che racconta storie coinvolgenti e N\ Identlflcazmne

dei media di settore e locali

d. - °
| successo \| Coordinamento

e gestione delle relazioni
con i giornalisti

\| Distribuzione

di comunicati stampa ai media trade

Elaboriamo strategie di comunicazione
modulare. Abbiamo sviluppato un forte
legame con le istituzioni e i Media nazionali
e locali, riuscendo a offrire servizi completi I Incontri

per discutere aggiornamenti e risultati delle attivita
di comunicazione

di Ufficio Stampa.

10

D VD W B TS



. SOCIAL - | \f.vvl '
' STRATEGY %

@ INCREMENTO
Prima di realizzare i nostri progetti, ci piace . INTERAZIONI

ascoltare i bisogni del cliente, conoscere il
suo DNA e le sue aspirazioni per definire

una strategia di comunicazione su misura e |&A\ BRAND
coerente con gli obbiettivi. AW ARENESS

| social media oggi permettono di
aumentare la visibilita di un’azienda e farla

conoscere ad un bacino di utenti @ AUMENTO
estremamente ampio. FOLLOWERS

Ma ROI e KPI, per noi non sono solo sigle:
concordiamo con il cliente gli obiettivi e i

misuriamo, per rimodulare i progetti in PN

funzione dell’landamento dei risultati e degli : @\@? RELAZIONE CON
- cight @’ LA COMMUNITY
insight. :
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: \ISTUDIO DEGLIHASHTAG
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:::::.. S D B I A L - _ ANALISI DEGLI HASHTAG CHE RISULTANO PIU ADEGUATI PER | CONTENUTI DEi
OO POST, IN FUNZIONE DELLA LORO DIFFUSIONE

- MANAGEMENT
([

: . NANALISIBEST PERFORMANCE

ANALISI DEGLI INSIGHT PER ADEGUARE IL PIANO EDITORIALE ALLE
PERFROMANCE DI REACH DEI CONTENUTI POSTATI

NI TAGGING & LINK BUILDING

INSERIMENTO DI CTA RAGIONATE, IN ACCORDO CON HANNOVER FAIR, PER
AUMENTARE L'ENGAGEMENT E LE CONVERSIONI DEI CONTENUTI (lead - form -

Abbiamo un approccio strategico e grandi
capacita comunicative, sia in ambito visual

che copy, per proporre i contenuti contatto)
dell’azienda in modo strategico. 1 COMMUNITY MANA GEMENT

ATTIVEREMO REPOSTING - CONDIVISIONI - CONSIGLI - LIKE - COMMENTI E
Sappiamo scrivere per comunicare e INTERAZIONI CON LA COMMUNITY, SFRUTTANDO LE STAGIONALITA’ E LE
coinvolgere gli utenti, per generare DINAMICHE DI VENDITA, SECONDO UN DOCUMENTO E UNA POLICY DI CONDOTTA

engagement, per ampliare le fanbase e per PRE-CONDIVISA
creare un legame solido con le community di @ N COPERTURA APPUNTAMENTILIVE

riferimento. SAREMO PRESENTI A TUTTI GLI APPUNTYAMENTI DI PROMOZIONE, LANCIO E
: PRESENZA DI HANNOVER FAIR, IN ITALIA E ALL'ESTERO, PER RACCONTARE

_ _ . _ _ _ TRAMITE COPY E FOTO IL LIVE DELL’EVENTO
Cureriamo i profili social e |l alimentiam con

un piano editoriale allineato ai contenuti della NI PIATTAFORMA CLOUD DI CONDIVISIONE

comunicazione di prodotto e servizio del ADOTTEREMO UN TOOL CLOUD ACCESSIBILE DA APP E PC PER GESTIRE IL
. . . : FLUSSO DI CONDIVISIONE E APPROVAZIONE DEI PIANI EDITORIALI.
cliente, pubblicando visual e copy
personalizzati. . N\ REPORTISTICA
a ﬂ o STABILIREMO | PARAMETRI DI ESTRAZIONE DEi REPORT PERIODICI PER
6 \J EFFETTUARE AFFINAMENTI DEL PIANO EDITORIALE E AVANZAMENTO DEGLI
@ ©

a q . OBIETTIVI RAGGIUNTI IN FUNZIONE DEI KPI CONCORDATI



oo, INDIVIDUAZIONE DEGLI OBIETTIVI

*6%%e% GESTIONE 5 N\ STRATEGICI DI VENDITA E COMUNICAZIONE

et SITAO WEB

: | STUDIO DELL’ALBERATURA PER UNA UX
EFFICACE

Un sito web puo avere molteplici ] CARICAMENTO DEI CONTENUTI - GUIDE E NEWS
obiettivi: noi partiamo da quegli obiettivi, NELLA SEZIONE BLOG

analizzando il portale del cliente e
predisponendo un progetto di

ANALISI SEO PER LA GENERAZIONE DEI

ottimizzazione della navigazione e N METADATI AI FINI DELL’INDICIZZAZIONE
dell’indicizzazione. NELLA SEARCH

Produciamo i contenuti e le news per A UTILIZZO DI VISUAL E IMMAGINI

animare il sito, identificando i testi e le ACCATTIVANTI

parole chiave che gravitano attorno al

business di riferimento, le staticizziamo ] ANALISI DEGLI INSIGHT DA PANNELLO GA4
nel copy delle pagine, studiamo (GOOGLE ANALYTICS4) PER IL MONITORAGGIO
I’alberatura piu adeguata al target, per DELLE PERFORMANCE

fare in modo che la navigazione degli

utenti sia agevole e focalizzata sulla A\ PRODUZIONE REPORTISTICA PERIODICA DI
proposizione e ricercabilita dei servizi. 5 AVANZAMENTO, SIA QUANTITATIVA CHE

QUALITATIVA




. PIANIFICAZIONE

) @ 0 0

" CAMPAGNE ADS

Progettiamo le attivita di comunicazione
pubblicitaria on line analizzando il pubblico

di riferimento e producendo la reportistica di

avanzamento dei risultati.

Elaboriamo campagne di sponsorizzazione
sia sul web tramite GOOGLE ADS, sia
campagne SOCIAL ADS a pagamento. E lo
facciamo gestendo i budget sempre e solo
iIn funzione dei risultati concordati.
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IDENTIFICHIAMO

I'obiettivo delle campagne

ANALIZZIAMO

| set di parole chiave e li integriamo & modifichiamo in funzione
dei risultati

TARIAMO

guotidianamente i budget in base alle performance delle parole
chiave

MONITORIAMO

e testiamo gli annunci per pubblicare quelli con le
migliori performance

TRACCIAMO

le conversioni dei risultati, sotto forma di leads, attivandone il
monitoraggio su piaffaorma Google Analytics

PRODUCIAMO

la reportistica periodica di avanzamento



DELL’EVENTO

RACCONTIAMO L'EVENTO IN OGNI SUO DETTAGLIO, PER
COINVOLGERE | VISITATORI PRESENTI, PER STIMOLARE
LA PARTECIPAZIONE DI CHI ANCORA DEVE ACQUISTARE
IL TICKET E PER METTERE IN RISALTO GLI ESPOSITORI E |
LORO PRODOTTI

COPERTURA LIVE DEI MOMENTI SALIENTI DELL’EVENTO

INAUGURAZIONE E TAGLIO DEL NASTRO

PERSONE, INFLUENCER, RAPPRESENTANTI DELLA POLITICA
EVENTI E KEY-NOTES SPEAKER DI RILIEVO

CORSIE, STAND E PRODOTTI

DEMO LIVE

AREE E SPAZI COMUNI INTERNI
« AREE OUTDOOR

L



FOTO & VIDEQO DI
MANIFESTAZIONE

UN TEAM DI FOTOGRAFI E VIDEO-MAKER, COORDINATI DA UN PROJEC T MANAGER
DI BE-CONTENT, SI DEDICA ALLA REALIZZAZIONE DI SCATTI E VIDEO, AD USO WEB
E SOCIAL, PER ALIMENTARE REAL TIME IL PIANO EDITORIALE E GENERARE

CONTENUTI UTILI AL RACCONTO DELLA FIERA, FINO ALL’EDIZIONE SUCCESSIVA

LA FIERA RACCONTATA IN MODO PROFESSIONALE

« PRODUZIONE DI PILLOLE VIDEO AD USO SOCIAL PER L'ALIMENTAZIONE DEI
REEL QUOTIDIANI, DELLE STORIES E DEI POST

e MONTAGGIO DI UN MINI-VIDEO DELLA DURATA DI 1 MINUTO CON IL BEST-OFF
DI OGNI SINGOLO GIORNO DI MANIFESTAZIONE

e VIDEO PROMO ISTITUZIONALE, POST-PRODOTTO E MONTATO ENTRO UNA
SETTIMANA DALLA FINE DELLA FIERA




FRA | NOSTRI CLIENT]

" MiCodmc

FAILOE- MADE IMCOMIMNG SOLUTIONS

FIERA MILANO
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Hannover Fairs ? Han"nver Fairs

international GmbH 1
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MESSE Filiale svizzera di Deutsche Messe
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https://www.be-content.it/portfolio/clienti/fieristico-congressuale/micodmc
https://www.be-content.it/portfolio/clienti/fieristico-congressuale/fieramilano
https://www.be-content.it/portfolio/clienti/fieristico-congressuale/hannover-fairs-italia-e-svizzera
https://www.be-content.it/portfolio/clienti/fieristico-congressuale/hannover-fairs-italia-e-svizzera
https://www.be-content.it/portfolio/clienti/fieristico-congressuale/micodmc
https://www.be-content.it/portfolio/clienti/fieristico-congressuale/fieramilano
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https://www.instagram.com/nextmobilityexhibition/
https://www.instagram.com/fierasicurezza/
https://www.linkedin.com/company/10587996/admin/dashboard/
https://www.instagram.com/hfitaly/
https://www.linkedin.com/showcase/global-elevator-exhibition/
https://www.instagram.com/gee_global_elevator_exhibition/
https://www.linkedin.com/showcase/ligna-hannover/
https://www.instagram.com/gee_global_elevator_exhibition/
https://www.instagram.com/hfitaly/
https://www.linkedin.com/showcase/global-elevator-exhibition/
https://www.linkedin.com/company/10587996/admin/dashboard/
https://www.instagram.com/fierasicurezza/
https://www.linkedin.com/showcase/ligna-hannover/
https://www.instagram.com/nextmobilityexhibition/
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https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7315282297107156993
https://youtu.be/QTuOvfxJfJE?si=mqvqs-eTK6-pk4tc
https://www.linkedin.com/posts/yokohama-atg_alliance-alliancetires-eima-activity-7261067741539840000-ygqV?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAD2F2YBPxjhoQjedNnUzch3tNhc48mOJRM
https://youtu.be/2UVwYu4Fr3A?si=EXS69OuA7RbvFvp4
https://youtu.be/2UVwYu4Fr3A?si=EXS69OuA7RbvFvp4
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7315282297107156993
https://www.linkedin.com/posts/yokohama-atg_alliance-alliancetires-eima-activity-7261067741539840000-ygqV?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAD2F2YBPxjhoQjedNnUzch3tNhc48mOJRM
https://youtu.be/QTuOvfxJfJE?si=mqvqs-eTK6-pk4tc
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7315282297107156993
https://youtu.be/2UVwYu4Fr3A?si=EXS69OuA7RbvFvp4
https://www.linkedin.com/posts/yokohama-atg_alliance-alliancetires-eima-activity-7261067741539840000-ygqV?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAD2F2YBPxjhoQjedNnUzch3tNhc48mOJRM
https://youtu.be/QTuOvfxJfJE?si=mqvqs-eTK6-pk4tc
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